1. OPCE INFORMACIJE

1.1. Nositelj kolegija

dr.sc. Nikola Kosc¢ak, doc. 1.6. Godina studija u kojoj se kolegij 3.

izvodi

1.2. Naziv kolegija

1.7. Bodovna vrijednost (broj bodova po | 4
ECTS sustavu)

Publicisti¢ki i medijski diskurz

1.3. Suradnici

dr.sc. Gabrijela Bionda, v. asist. 1.8. Nacin izvodenja nastave (brojsatiP | 30/0/15

+V + S + e-uCenje)

1.4. Studijski program
(prijediplomski, diplomski, integrirani)

Prijediplomski 1.9. Ocekivani broj studenata na kolegiju | 20

1.5. Status kolegija

obavezni X izborni 1.10. Razina primjene e-u€enja (1., 2., 3. | 1. razina, 0%

razina), postotak izvodenja kolegija on
line (maksimalno 20%)

2. OPIS KOLEGIJA

2.1. Ciljevi kolegija

Upoznavanje studenata s pojmom diskurza i njegovim najbitnijim teoreti¢arima 20. i 21. st. (Teun van Dijk, Ruth Wodak, Norman
Fairclough). Rekonstruiranje metodologije analize diskurza i kriticke analize diskurza te njihovih alata. Koristenje stilisticke
analize kao jedne od disciplina koje pomazu teoriji diskurza. Rad na publicistickim i medijskim tekstovima. UoCavanje obiljezja
publicistitko-novinarskoga stila na primjerima iz hrvatskih televizijskih emisija, tiskanih izdanja novina, novih medija. Uklju€ivanje
retoriCke analize u proucavanje politi¢kih govora i reklama. Upoznavanje s argumentacijskom strukturom i argumentacijskim
pogreSkama.

2.2. Uvjeti za upis kolegija i / ili
ulazne kompetencije potrebne za
kolegij

2.3. Ishodi u€enja na razini programa
kojima kolegij pridonosi

3. objasniti i primijeniti jezicnu uporabu i propisanu normu na fonoloskoj, morfoloskoj, sintakti¢koj i leksickoj razini hrvatskoga
standardnoga jezika te razlikovati i interpretirati razli¢ite funkcionalne stilove hrvatskoga jezika

6. tumacditi i usporedivati razli¢ite tipove usmenih i pisanih knjizevnih tekstova unutar Zanrovskog sustava i njihova tematsko-
motivska, strukturna i kompozicijska obiljeZja

9. povezati jezi€ne i knjizevne sadrzaje s ostalim srodnim umjetni¢kim i kulturnim sadrZajima na sinkronijskoj i dijakronijskoj
razini

13. raspravljati o suvremenoj znanstvenoj i struénoj literaturi iz podrucja vlastite struke i njezinih veza s drugim humanisti¢kim
znanostima

14. samostalno oblikovati stru¢ne tekstove u razli¢itim akademskim formama u skladu s nacelima akademske etike te usmeno
izloziti struéne spoznaje i rezultate znanstveno-istraZivackog rada na hrvatskom i stranom jeziku

2.4. Ocekivani ishodi u€enja na
razini kolegija (3-10 ishoda ucenja)

1. Interpretirati, tumaciti i analizirati povijesne i suvremene tekstove na fonolo$koj, morfonoloskoj, morfoloskoj i sintaktickoj razini
hrvatskoga jezika

2. Primijeniti jezikoslovna znanja u pisanoj i govornoj komunikaciji.

3. Ustvrditi odstupanja od hrvatske standardnojezi¢ne norme u pisanim tekstovima uzimajuci u obzir funkcionalnostilsku
raslojenost hrvatskoga jezika.

4. Analizirati, razlikovati, radclaniti te kritiCki prosudivati vrste tekstova pisane i usmene knjizevnosti razli€ite namjene.

2.5. Opis sadrzaja kolegija

1. Diskurz — objasnjenje pojma, pristupi razliitih teoreti€ara, razlika medu pojmovima mediji i publicistika.
2. Mediji i medijska pismenost.




. UocGavanije stilskih i jezi€nih odrednica publicisti¢koga stila autora
. Vizualna retorika i semiotika naslovnica.

. Semioticki i retoricki pristup - argumentacija.

. Tra¢ i drustvo spektakla.

. Analiza diskurza i kriticka analiza diskurza.

. Sociodiskurzivni pristup argumentaciji.

10. Ethos i kredibilitet politiCara.

11. Reklamiranje, figurativnost i postmodernistiCka reklama.

12. Konceptualna metafora i DHA-pristup komunikaciji.

13. Konstrukcija rodnih identiteta u Zenskim ¢asopisima i drugim medijima.
14. Kriticka analiza diskurza - studija slucaja.

15. Satira - Burkeovi okviri, politicka satira.
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. Publicistika kao funkcionalni stil hrvatskoga jezika. UoCavanja stilskih i jezi¢nih odrednica publicistiCkoga stila.

2.6. Vrste izvodenja nastave:

X Predavanja X Samostalni zadaci
X Seminari i radionice X Multimedija i mreza
Vjezbe Laboratorij
Online u cijelosti X Mentorski rad

MijeSovito e-u€enje
Terenska nastava

2.7. Komentari:

2.8. Obveze studenata

projektni zadatak, izlaganje, kolokvij, pohadanje nastave, aktivnost

2.9. Praéenje rada studenata

Prakti¢ni rad

Pohadanje nastave 1,5 IstraZivanje

Eksperimentalni rad Referat

Esej Seminarski rad

Kolokvij 1,5 Usmeni ispit

Pismeni ispit Projekt 1

Broj bodova po
ECTS sustavu

crmm =\

2.10. Obvezna literatura (dostupna u
knijiznici i / ili na drugi nacin)

Naslov

Dostupnost u knjiznici

Dostupnost putem
ostalih medija

1. Van Dijk, Teun A. 2011. Discourse studies: a multidisciplinary introduction.

Thousand Oaks, CA: Sage Publications. DA

2. Sili¢, Josip. 2006. Funkcionalni stilovi hrvatskoga jezika. Zagreb: Disput. DA

3. Reah, Danuta. 1998. The Language of Newspapers. London; New York: DA
Routledge

4. Perudko, Zrinjka. 2011. Uvod u medije. Zagreb: Naklada Jesenski i Turk. DA

2.11. Dopunska literatura

1. Zgrablji¢ Rotar, N. 2005. ,Mediji — medijska pismenost, medijski sadrzZaji i medijski utjecaji“. Medijska pismenost i civilno

drustvo. Sarajevo: Mediacentar Sarajevo. 9—-38.str.

2. Katni¢-Bakarsi¢, Marina. 1999. Publicisticki stil. Lingvisti¢ka stilistika. Budimpesta: Open Society Institute. 59—71.str.
3. Kovacdevi¢; Badurina. 2001. Multimedijalni diskurs. Raslojavanje jezi€ne stvarnosti. Rijeka: Izdavacki centar.




4. KisiCek, Gabrijela. 2013. Vizualna retorika (Istrazivanja retorike u 21. stolje¢u). Govor, 30,2: 153—169.

5. Kress; Van Leeuwen. 2006. Reading Images. The Grammar of Visual Design. London: Routledge. 16-44.

6. Skari¢, 1. 2011. "Jakost argumenata". Argumentacija. Zagreb: Nakladni zavod Globus. 77-97 .str.

7. Kjeldsen, Jens E. 2018. Visual rhetorical argumentation. Semiotica, 220: 69-94.

8. Kisi¢ek; Stankovié. 2014. Retorika i drustvo. Zagreb: Naklada Slap. 7-32.

9. Amossy, R. 2009. "Argumentation in Discourse: A Socio-discursive approach to arguments". OSSA Conference Archive.
10. Palasi¢, Nikolina. 2008. Verbalne strategije i manipulacija u politickom diskursu. Rijecki filoloSki dani: zbornik radova s
Medunarodnog znanstvenog skupa Rijedi filoloSki dani. Rijeka: Filozofski fakultet. 629-639.

11. Bagi¢, KreSimir. 2006. Figurativnost reklamnog diskurza. Raslojavanje jezika i knjizevnosti. Zbornik radova. Zagreb:
Zagrebacka slavisti¢ka Skola. 81-95.

2.12. Ostalo (prema miSljenju
predlagatelja)




